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les nuls Collection(s) : (En 50 notions clés).
Résumé : La collection qui va a I'essentiel : en 50 notions clés
maitrisez votre sujet ! Qu'est-ce que le marketing digital ' En quoi le
web, le mobile, ou encore les réseaux sociaux, peuvent étre utiles pour
le business ' Quels en sont les enjeux ' Les bonnes pratiques ' Les
erreurs a éviter ' A travers 50 notions clés, Marie-Alice Boyé vous
donne un apercu global des nouveaux enjeux marketing a I'ére du
Lessentiel pour tout comprendre digital, définitit plus de 300 acronymes et exepressions spécifiques, et
vous explique avec clarté comment intégrer le digital a votre stratégie
marketing.
Livre Notes : Index. - Pour les nuls. - Autre forme de titre : Le marketing
digital pour les nuls : en 50 notions clés.
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